Izlazni turizam: Navike hrvatskih 1
kineskih turista

SAZETAK PREDAVANJA

Turizam ¢ini 10 % BDP-a odnosno 1 od 11 poslova u globalnoj ekonomiji i nezamisliv je bez
putovanja. Izlazni ili emitivni turizam vazan je za svaku zemlju jer direktno ili indirektno utjece
na mnoge faktore: BDP, zaposlenost, investicije, turisticku promociju, prepoznatljivost,

naslijede i kulturoloske vrijednosti.

Kada govorimo o kineskom trzistu, prve analize bile su usredoto¢ene na ekonomske ¢imbenike
odnosno potencijalne ekonomske koristi od suradnje. Sada, kako raste udio bogatog
stanovniStva u kKineskom drustvu, preferencije Kineza postaju sofisticiranije pa se i pristup
prema kineskim turistima morao promijeniti. Stoga, danasanje analize nisu samo ekonomske,

nego 1 psiholoske, bihevioralne i mnoge druge.
Predavanje se sastoji od 2 dijela:

1. Dat ¢e se uvid u osnovne znacajke turisti¢kih sektora u Hrvatskoj i Kini, bilateralnih odnosa
te promjena koje su se dogodile u navikama kineskih turista te o¢ekivani buduci razvoj u
okviru izlaznog turizma.

2. Predstavit ¢e se istrazivanje provedeno na temu navika hrvatskih turista u Kini te osnovne
razlike izmedu hrvatskih i kineskih turista. Istrazivanje ukljucuje pregled: demografskih i
socio-ekonomskih karakteristika, karakteristika samih putovanja te strukture potrosnje
turista. Ova saznanja vrlo su vazna za planiranje nove turisticke sezone i prilagodavanje
potrebama stranih turista. Osim toga, vazna su i za Siru hrvatsku javnost koja se susrece s

kineskim turistima gotovo svakodnevno.



